W trakcie 4-letniej nauki uczniowie zdobywaja wiedze zarownoz zakresu
organizowania jak i prowadzenia sprzedazy produktow i ustug
reklamowych,ksztalca umiejetnosci projektowania oraz wykonywania
produktow reklamowych, ucza sie sztuki organizowania i prowadzenia
kampanii reklamowe;j.

Ksztalcenie praktyczne odbywa si¢ w pracowniach szkolnych (m.in.

pracowni multimedialnej, pracowni plastyczno - technicznej, pracowni

sprzedazy ustug reklamowych) oraz podmiotach, stanowiacych potencjalne
miejsca zatrudnienia np. agencjach reklamowych, biurach ogloszen, targach
handlowych, gietdach.

Absolwent naszej szkoly, po potwierdzeniu kwalifikacji A.26. Sprzedaz

produktéow i ustug reklamowych i A.27. Organizacja i prowadzenie kampanii

reklamowej, uzyskuje dyplom potwierdzajacy kwalifikacje w zawodzie
technik organizacji reklamy.

Posiadana wiedze ekonomiczna, plastyczna, psychologiczna i lingwistyczna

technik organizacji reklamy wykorzystuje w:

e agencjach reklamowych pracujac na stanowiskach autora tekstowi
sloganéw (copywriter), projektanta grafiki, pracownika dzialu badan
rynkowych, pracownika do spraw obstugi zlecenia,

e dzialach marketingu i reklamy przedsiebiorstw produkcyjnych
i handlowych, zatrudniony jako np. specjalista ds. reklamy,

e biurach ogloszen srodkow masowego przekazu podejmujac prace jako np.
pracownik biura reklamy,

e agencjach scenariuszowych, studiach graficznych,studiach
produkcyjnych,

e agencjach zajmujacych sie kontaktami z prasa i ksztaltowania opinii
publicznej (public relations),

e gieldach, targach, domach handlowych.

Moze takze uruchomic dzialalnosc¢ wlasnej firmy reklamowe;.



